Kuidas suures meedias kõva häält teha?
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Tõdemus 1: igaüks meist tahaks, et just tema külast / toimetamistest / MTÜ-st oleks suures meedias enam juttu.
Tõdemus 2: halbadest asjadest saab meedia alati teada, headest uudistest paraku mitte.
Seega enam häid ja erilisi uudiseid – alus koostööks olemas
Aga koostöö milleks?

Kas selleks, et meie MTÜ-l paremini läheks?
Kas selleks, et meie MTÜ- liikmed oleksid õnnelikumad?

Kas selleks, et meie MTÜ rahastajad oleksid õnnelikud ja uudiste taustal paremini välja paistaksid?
Milleks veel? 
Eesmärk pühendab abinõu
automaat Kalašnikovi meetod – pressiteadete üle Eesti tulistamine lootuses, et mõni ikka pihta läheb, et midagi ära avaldataks. (Kuidas vormistada – kas pressiteade, pealkiri, tekstina, manusena, üle helistamine)
isikliku lähenemise meetod – leida konkreetne kanal ja konkreetne ajakirjanik

mitte midagi tegemise meetod – oodata et äkki kunagi keegi helistab või sisse astub

Suhtlemise soovitus:

leidke kanal

looge kontakte

uurige, kes Teie piirkonnaga/valdkonnaga tegeleb

millisest infost on ta huvitatud

suhelge otse, võimalusel loobudes telefonist, internetist
hoidke oma ajakirjanikku pidevalt infoga kursis ka siis kui ta teist ei kirjuta

tehke selgeks on the record/off the record põhimõtted

· Väärtustega lihtsat inimest, mitte ametnikku

· Vaadake maailme lihtsa inimese, mitte ametniku vaatepunktist

· Selgitage, mida tähendab teie teade lihtsale inimesele, nt Obinitsa vanaemale
· Lisage kontaktnumbrid, võimalikud lisainfo allikad, kõneisikud
Pressiteade: uudise koostamise abivahend ajakirjanikule
1. Mõjukus, olulisus, kasulikkus. Milline on sündmuse tähtsus kogu ühiskonnale, kui palju see mõjutab ühiskonda.

2. Erakordsus. Mida erilisem on sündmus, seda rohkem see huvi pakub.

3. Geograafiline ja emotsionaalne lähedus. Kõik, mis juhtub meie lähikondlastega ja meile geograafiliselt lähedal, on alati olulisem. 

4. Päevakajalisus. Mida rohkem asjast kõneldakse, seda uudislikumad on kõik seda puudutavad üksikosad.

5. Värskus. Ajalehele on uudis värske vaid siis, kui sündmusest pole möödas rohkem kui 24 tundi. Seega uudislik on eile, täna homme juhtuv. Või ka see, kui pika aja jooksul tekib murrang, eriline nihe.

6. Konfliktsus. Erinevate arvamuste, seisukohtade, vaatenurkade põrkumine. Loomulikult ka kuritegevus, lahing, sõda.

7. Meelelahutuslikkus.

8. Prominentsus. Asjasse on kaasatud isikud, keda tuntakse–teatakse.

Põhiküsimused

· Pressiteade nagu ka uudis peab kindlasti vastama küsimustele, kes, mis, kus, millal, kuidas, miks.

Ja kõige tähtsam – räägi inimesega.
